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Profesionalizacion

para vender el vino

Los expertos en enoturismo congregados

ayer en Soria reclaman especialistas para

potenciar las visitas a la Rlbera del Due1 0;

TONO CARRILL() /Soria

«Ribera del Duero tiene producte&
an calidad; vinos muy. bue-

nos, pero Como produ‘to ‘ruﬂstw

bras Luis Vicem‘c Elias Aantropdlo-
; experto en enoturismo y mie
del'departamento de Dog -

po de atractivo para el vigitante en
Ea Dcnommam 1 dc Origen que
a profesio-
e tdmos haciendo

entre las dist

“nomina de origen»,

Este andlisis se produjo en €l
me deuna jornada divalgativa
y de debate enmarcada dentro del
grupa de investigacion de la Un
versidad de Valladolid (UVA)Y G
Traduvino, radicado eri la Mmlmd
de Traduecidn ¢ Interpretacio

- SeriarElprograma se de
en tres anualidades con financ
orvdela Junta de Castilla’y Ledn
v analiza fa relacion v oportunida-
des cruzadas que generan latra
duccion y el enoturismo: i
Elias coincidié con Eduardo Di-

ez, presidente de 1a Aso onde

os del Vino de Espam ¥
ultura-del
1Co, enque

sector del enoturismo. «51 06 nos
reinventamos coiremos el riesgo
de gue esto sea una moda pasaj
ran. Es0 81, no todo son quehace-

«Lo ma importante esque
existe gente que ve en el vino algo
atractivoy, indico Diez

Por su parle Ehas repasé la his+

toriay evolucién del turismo vitivi-
nicola, Aunqgue «el auge se produ-
jo en los anos 90, hay libros de vi-

ita en'las bodegas de-1900». De
hecho, tiene documentadas las re-
comendaciones del médico de Ha-
ro-en 1903 en las que alababa las
bondddes de la «enoterapia, que
compara con la hidroterapia euro-
peaaunque afirma que el vino es

. mucho mejory,

Asimismo destacd ias mumples'

visitas de nobles y reyes : 1ash
degas a principios de siglo, «algo
que no ocurria con ofras indu
agroalimentarias como las azuca-
réras o las lecherfas. La bodega fue
un-espacio social y de reunid
masculino, hasta que {lega 1980 en
Fspanay conla apertura llega a fo-
dos los pablicosy.

Sin embargs Soria-habia perdi-
do fuelle con'los siglos en el mer-
cado dei vmo y 85 que «a fmal

z<Corero<; el riesgo
de que esto sea una
moda pasajera sino
nos reinventamaos»

Elias destaca el
retroceso del vifiedo
que a finales del X VIl
llegaba hasta Cidones

xera hizo que atin hoy F%paﬁé ten-
ga menos superficie vinicola -y p

srismo-que hace dos si

Nn ob ntb el enr)mn mo vgue

,'meva «Elvino ha lemdo comp

nentes sociales iniportantes, pero
1o se consideraba un producto tu-

co. No era un destino para la
totalidad del priblicor.

La década de los 80, cuando «
disparala supetficie de denomi;
ciones de origeny, conlleva esta
oportunidad de negocio «que yano
s6lo es vender mas o menos un
producto, sino toda una comarcar

“ont iniciativas como la publ
cion de los paisajes. «Ahora se uti-
liza la arquitectura como atractivo.

Puede que 1d moda-solo dure diez. -

afios; pero para un producto turis-
tico eso ya es bastantey. -

Las primeras zonas en despun-
tarfuerch las de costa, «Catalufa
conel cavay la playa y Jerez por

ce! Duer'x probléma estd en

que«las bodegas vanpor libreen

uchos casosy y «no hay un pro-

°r solo un mapa en el que mar-
5 a boli lad bodegas que hay»,
sefald Elfas
«Fxi Jerez hay na
identidicacion  del

itantes, y en La Rio-
jalos Ayuntamientos
estan colocando ele-
entos relativos al
vino aunque sea a
golpe de talonarioy
logran esa implica-
cion. Eso es 1o que
sorprende de la Ribe-
ra. Sus habitantes sa-
ben que se hace vino pero no lo

“tienen como marca de identidady.

Diez refrendo esta opinidniase-
verando que «hace falta una rees-
tructuracion» y defendi¢ el papel

de alternativas como log miiseos,

capaces de atraer mas visitantes

“automasa.seaties

IS
parainida

begun los datos de Acevm las
16 rutas-del vino gue e
Espana enla actualidad recibieron
1.423.253 visitantes en la uimm
anualidad. No obstante; las cor

- raciones con otros paises hay que

hacerlas «con mucho ¢cuidado» por
los distintos sistemas de conteo v
el'contenido de las visitas.

ados Unidos el enoturis
mo esta concebido como uniticn-
da én la que venden productos v s

hacen-degustacionesy, resefige -
gust

Elias, mientras qu
pafiol pa apor «

;entl nden que una visita' dum dos

horas v median.

cuenta las m

pero al cliente 1o estamos confunn
diendomuchon. A ello se sumael
paulatino descenso en el consumo
de vino por persona que«pierde
medio litro al ano. Ahora mistho
estd en 17 litros por espafol, 12
menos que los alemanes v también
menos que los inglesesy». Por ello,

‘el enoturismo necesita ofrecer
~aguias prafesionales» y «apostar
por contenidos atractivosy para
que suauge no acabe com rt;en~ :
“doseenun mem recucrdo;




